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Schinko
zeigt Muskeln
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.. gleichzeitig entsteht ein spannender
Kontrast zu den Schinko-Maschinen,
Anlagen, Schaltschranken und Auto-
maten und den emotionalen, organi-
schen Mativen. Die verzierte Haut zu-
sammen mit den durchtrainierten

Kommentar
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,Wir machen sehr emotionale Image-

werbung, aber sehr technische Pro-
duktwerbung” kommentiert Ge-
schaftsfuhrer Gerhard Lengauer die
neue Kampagne.

Erweiterung
Geschaftsleitung
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Bei der Umsetzung der Kampagne wur-
den vor allem oberdsterreichische Ex-
perten einbezogen. Die Idee von Gun-
ther Heimel der Werbeagentur Wanted
aus Linz wurde von Bodypainting-

Neues bei allen
Produktsegmenten
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25 Jahre Schinko -
im Zeichen des
Designs
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Artist Mike Shane, Fotograf Robert
Maybach in einer 17-Stunden Produk-
tion kinstlerisch umgesetzt und ab-
schlieBend von der Linzer Agentur

Korpern ist das Symbol fur die form-  Die Imagekampagne ist somit auf das
schone und funktionelle AuBenhaut, Produktdesign abgestimmt. Auch
welche die technische Perfektion des beim Design der Gehduse flieBen diese
Innenlebens zum Ausdruck bringt. emotionalen Aspekte ein. Damit MOOI 0G grafisch ausgearbeitet. Mit
schaffen die Schinko-Designgehaduse der Kampagne soll die gute Ertrags-
einen Mehrwert, der sich z.B. fir Wie-  lage gesichert werden, um auch in Zu-
derverkdufer sehr glnstig auswirkt.  kunft die hohe Wertschdpfung im

Die Bildelemente symbolisieren damit
Kraft, Dynamik und mittels der Tattoos

den Faktor des individuellen Designs.
Die Bilder sind in schwarz-weif3 gehal-
ten und figen sich damit harmonisch
in den Farbcode des Corporate De-
signs von Schinko ein. ,Der Mensch ist
ein visuelles Wesen, das ist auch im
Maschinenbau wichtig®, so Eigentimer
Michael Schinko zur neuen Werbelinie.

Psychologische Untersuchungen be-  Werk in Neumarkt und fur die Uberwie-
gend regionalen Dienstleister bzw. Zu-

statigen mehrfacht den Effekt, dass
selbst technisch ausgerichtete Ein-
kaufer sich emotional fur ein optisch
attraktives Objekt entscheiden - und
diese Entscheidung dann rational
rechtfertigen, woflr Schinko-Produk-
te ebenfalls zahlreiche Vorteile bieten.

lieferer zu sichern.




SchinkoBox

Schinko ist 25 & zeigt Muskeln

02

Liebe Kunden, Freunde §
Partner unseres Hauses,

seit nunmehr 25 Jahren haben wir uns
dem Design von Gehdusen verschrie-
ben. Die Gestaltung einer dsthetischen
AuBenhaut gewinntin einer zunehmend
automatisierten und von intelligenten
Computerldsungen dominierten Welt
bestdndig an Bedeutung. Die Heraus-
forderung im Gehausebau ist dabei, die
Komplexitat des Innenlebens, der viel-
faltigen technischen und mechani-
schen Systeme im Sinne einer einfa-
chen Bedienung zu reduzieren.
Zusatzlich soll das Design die Men-
schen positiv ansprechen und ihnen in-
tuitiv zeigen, wie sie mit dem Gerat um-
gehen sollen. Es gilt also, Kompliziertes
zu vereinfachen. Anhand neuer Ent-
wicklungen in allen vier Produktberei-
chen zeigen wir, was wir hier fir unsere
Kunden leisten kdnnen. Um dieses The-
ma auch emotional stark zuganglich zu
machen, zeigt unsere neue Werbelinie
viel Haut: Muskuldse Mannerkorper mit
Tattoos als Symbol fir Individualitat.
Zusétzlich berichten wir Uber die Neu-
gestaltung unserer Geschéaftsleitung,
das 25-Jahr-Jubildum und zwei Veran-
staltungen im September: das Schinko
open house und das Konzert-Highlight
mit Konstantin Wecker.

Viel Freude beim Lesen dieser Ausgabe,
herzliche GriBe,
Michael Schinko & Gerhard Lengauer

In allen vier Produktsegmenten konnten in diesem Jahr wieder neue,

innovative Design-Losungen entwickelt werden.

Ziel im Produktsegment Pulte und
Steuerstande ist die Steigerung der
Arbeitsplatzqualitat fur die Mitarbei-
ter, die taglich viele Stunden an ihrem
Arbeitsplatz hochmotiviert tatig sein
sollen. Dies gelingt durch eine sichere
Bedienung, einfache und rasche Er-
reichbarkeit aller Funktionen. Design
aus dem Hause Schinko sorgt damit
flr mehr Produktivitat fir das Unter-
nehmen durch schnellere Prozesse
und geringere Fehlerzahlen. Burch den
Faktor Design und dem vielseitig ein-
setzbaren modularen Pult-System -
ahnlich einem Lego Baukasten - wird
zuséatzlich der Erfolg beim Wiederver-
kauf gesteigert, hochste Variabilitat
und Erweiterbarkeit garantiert.

Auch mit der neuen Serie von Automa-
tengehausen schaffen wir fir unsere
Kunden einen fir Jahre entscheiden-
den Mehrwert: Unsere designorientier-
ten Gerdtegehduse erhalten eine un-
verwechselbare Persdnlichkeit, die
auf Wunsch auf das Corporate Design
unserer Kunden abgestimmt werden
kann. Die Terminals, Automaten oder
Prifstande fordern Mitarbeiter wie
auch Kunden (bei POS-Geréten) férm-
lich auf, sie zu bedienen. Design aus
dem Hause Schinko sorgt mittels er-
gonomischen Bedienelementen fur die
reibungslose Kommunikation zwi-
schen Maschine und Mensch. Zum in-
tuitiven Gerdtehandling kommt ein be-
sonders nachhaltiger Schutz gegen
duBere Einflisse wie Witterung und

Vandalismus.

Vom Minigehause bis zum GroBschrank
- unsere Produkte im Segment Schalt-
schranke werden seit nunmehr 25 Jah-
ren kontinuierlich weiter entwickelt
und dabeiimmer exakt an die Winsche
unserer Kunden angepasst. Trotz die-
ser hohen Individualisierung gelingt
es, sie wirtschaftlich und kosten-
gunstig zu fertigen. Schaltschrénke
aus dem Hause Schinko sind beson-
ders dicht gegeniber Wasser oder
Staub und sorgen flr einen storungs-
freien Betrieb. Dank der Nano-High-
tech Beschichtung sind sie zudem ex-
trem korrosionsresistent. Je nach
Anforderung erflllen unsere Schalt-
schranke und Bedieneinheiten alle
Schutzklassen nach IP Norm, DIN EN
80529 bis IP 66 - z.B. fir extreme Ein-
satze wie im Offshore-Bereich.

Bei Maschinenverkleidungen bzw. Ein-
hausungen von Anlagen gilt es im ers-
ten Planungsschritt, alle Prozesse bis
ins Detail zu erfassen, um die Funktio-
nalitdt in allen Punkten zu erfillen.
Dann mussen die Funktionen auf den
Faktor Mensch abgestimmt werden:
Denn wo gedreht, gefrdst oder ge-
schnitten wird, muss eine besonders
einfache und sichere Bedienung ge-
wéahrleistet sein. Schinko-Verkleidun-
gen werden zumeist in Modulbauweise
hergestellt - so konnen sie glnstig
auf die Spezifika unserer Kunden ab-
gestimmt werden und sind schnell zu
montieren. Die Verkleidungen

schiutzen zuséatzlich das Personal vor
Verletzung und sind leicht zugénglich
fur die Wartung. So unterstitzen sie
die Menschen Uber Jahre bei ihrer tag-
lichen Arbeit. Mit diesen Nutzenas-
pekten und dem Faktor Design erbrin-
gen sie einen entscheidenden
Marktvorteil fir im Maschinen- und
Anlagensektor.

Der Faktor Design bedeutet also eine
intensive Auseinandersetzung mit den
komplexen technisch-funktionalen
Aspekten des Innenlebens - das Er-
gebnis muss dabei stets ein kompak-
tes und emotionsstarkes Erschei-
nungsbild sein. Dieser Anspruch ist
nun auch Gegenstand der neuen
Image-Werbelinie von Schinko.

Produktsegmente

Pulte | Kontrollraum | Leitwarten|
Steuerstéande

Labor | Priiftechnik | Terminals

Schaltschranke | Bedieneinheiten

Verkleidungen von Maschinen |
Anlageneinhausungen

Aufgrund der guten wirtschaftlichen
Entwicklung des Unternehmens kommt
es im Bereich der Geschaftsleitung zu
zwei Neubesetzungen: Die leitenden
Mitarbeiter Stefan Altmann und Mag.
Norbert Schiffbédnker werden mit der
Prokura betraut. Wie DI. Gerhard Len-
gauer halten auch die beiden Prokuris-
ten Beteiligungen am Unternehmen. Da-
bei bleiben 90% der Firma im Besitz der
Familie Schinko. Der 56-jahrige Stefan
Altmann ist seit 2013 im Unternehmen
tatig und leitet &uBerst erfolgreich die
Bereiche Produktion und Logistik, wo er
mit innovativen Ldsungen erhebliche
Verbesserungen von Prozessen und
Qualitat erreichen konnte. Der gebdrti-
ge Waldviertler und ausgebildete Ma-
schinenbautechniker lebt mit seiner
Familie in Wilhering.

Der 36-jahrige Mag. Norbert Schiffban-
ker arbeitet seit 2006 im Unternehmen,
er konnte als Finanz-Verantwortlicher
sowie Organisationsleiter wertvolle
Beitrdge im Zuge der positiven Unter-
nehmensentwicklung leisten. Der Ab-
solvent der Wirtschaftsuni Wien ist ge-
bdrtiger Gmundner, er wuchs in
Freistadt auf und lebtjetztin Linz.

Gerhard Lengauer [links), Stefan Altmann (mitte],
Norbert Schiffbénker (rechts)

Pulte | Kontrollraum |
Leitwarten | Steuerstande

Schaltschréank | Bedieneinheiten

Verkleidungen von Maschinen |
Anlageneinhausungen

.

B

Labor | Priftechnik | Terminals

1990

Unternehmens Grindung

1992

Fertigungsstart / Engerwitzdorf

1997

Ubersiedelung Neumarkt i.M. 2.400m?

2002

Ausbau Standort auf 4.400m?

2007

Ausbau Standort auf 7.000m?

2015

25-Jahre-Schinko

25 Jahre Schinko

IM ZEICHEN DES DESIGNS

Das Unternehmen wurde 20. Juli 1990
von Michael Schinko gegrindet. Es ent-
wickelte sich seither zu einem der er-
folgreichsten mittelstandischen Unter-
nehmen der Region und Uberregional zu
einem innovativen Vorreiter auf dem Ge-
biet des Industriedesigns - mit heute
105 hoch qualifizierten Mitarbeitern, ei-
nem hohen Anteil an Mitarbeiterinnen
und einem Umsatz von 10,8 Millionen
Euro im Jahr 2014. Schinko konnte sich
als kompetenter Partner positionieren,
der seinen Kunden auch bei kleineren
Serien hdchste dsthetische und tech-
nische Qualitat bietet. Mit einem Multi-
material-Mix, modernem Engineering,
Nano-0berflachen und speziellen Mon-
tageldsungen entstehen einzigartige
Produkte, die ihrem technischen Innen-
leben den entscheidenden Mehrwert
verleihen.

Mit diesen Vorzigen konnte der Export-
anteil zuletzt mit verstarkten Engage-
ments in den Regionen Stiddeutschland
und Schweiz auf 35% gesteigert wer-
den. Dies tragt auch zur nachhaltigen
Sicherung des Unternehmensstandorts
in Gsterreich bei.

Weitere Erfolgsfaktoren von Schinko
sind ganzheitliche Lésungen im Bereich
des Industriedesign - vom duBeren Er-
scheinungsbild bis zu individuellen Lo-
gistiklosungen, die bereits mit mehre-
ren internationalen Preisen ausge-

zeichnet wurden. Das kundenorientiert
gestaltete Projektmanagement beginnt
beim gemeinsamen Entwurf und endet
bei pinktlichen just-in-time-Liefer-
ungen.

Besonders stolz ist Schinko auch auf
seine engagierten Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter und das von ihnen téglich
gelebte gute Betriebsklima. Die Team-
bildung - ein besonderes Anliegen des
Schinko Managements - wird durch Ge-
winnbeteiligungen und kulturelle sowie
sportliche Ereignisse gefordert.

Das Ziel fur die Zukunft ist, die Export-
quote auf 50 Prozent zu steigern. Dazu
wird vor allem der siddeutsche Raum
weiter erschlossen.
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STECHENDE
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